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Die Spurnase

Guido Honegger hat in der Vergangenheit einige Unternehmen aufgebaut und verkauft und
dabei fast immer den richtigen Zeitpunkt getroffen. Ein Geheimrezept dafur hat er nicht.
2007 schlug Honeggers Trendbarometer er- ganz gross kommen wird. Er griin-
neut aus: Er habe gemerkt, dass der DSL-Boom dete das Unternehmen Alpha.ch
langsam vorbei ist, meint er, vund weil damals und liess eine entsprechende Fire-
alle scharf auf Green waren, sagte ich mir, ver- wall entwickeln. Dann kamen Pro-
kaufe ich das Unternehmen doch wieders. Der bleme mit Herstellern, das Produkt
Ziircher zog sich danach fiir eine Weile zuriick, war zu teuer, man war schlicht zu

Von MicHEL VOGFL

Aktuell macht Internet-Pionier Guido Honeg-
ger mit Tracker.ch und dem Froschli von sich
reden. Nein, keinem Tier, es handelt sich dabei
natiirtich erneut um eine Losung aus dem [T-
und Web-Umfeid, ndmlich einen froschgriinen
Mobile Locator fiir Kinder. Mehr zu seinen
neuesten Projekten aber spéter.

Alles begann beim Baueraverband
Honegger, eigentlich gelernter Tiefbauzeich-
ner, hegann seine Karriere in der IT bei der
Bank Nomura als Teamleiter EDV. So richtig
durchgestartet ist er dann, was auf den ersten
Blick erstaunen mag, beim Schweizerischen
Bauernverband. Dort traf der junge, unerfah-
rene Mann Anfang der 90er auf Melchior Ehr-
ler, den damaligen Direktor des Verbandes. Er
sei ein Visiondr und ein grosser Mentor fiir
ihn gewesen. Ehrler war es auch, der ihm ver-
traute und 1995 das Okay zur Griindung des
Internet Service Providers (ISP) Agri.ch gab.
In einer Zeit notabene, in der laut Honegger
noch kaum jemand das Internet kannte, ge-
schweige denn wusste, was damit anzufangen
war. «Und dann innerhalb des Bauernver-
bandes einen ISP zu griinden, das war schon
etwas Spezielles.» 1999 verkaufte der Verband
Agri.ch zuoberst auf dem Internet-Hype an
Cable & Wireless nach England. «Alle wollten
Agri damals haben», erinnert sich Honegger.
2001 bot sich dem Griinder dann die Mog-
lichkeit, Agri zuriickzukaufen. Er zogerte nicht
lange, denn er hatte bereits den ndchsten
Trend gespiirt: «1995 sagte ich, das Internet
kommt. Das war nicht so schwer, das gebe ich
zu, aber man musste etwas machen. 2001
sagte ich, jetzt kommt der grosse DSL- und
Breitband-Boom». Und fiir «e Franke Fiifzgy,
wie Honegger scherzt, hatte er sein Bahy zu-
riickgekauft. Es wurde spéter in (Green umge-
tauft und wuchs zu einem der grossten ADSL-
Provider in der Schweiz.

Das Eade des DS1-Booms

Medienbeobachtung

fankte neue Energie, Er habe zwar schon noch
etwas gearbeitet, aber nicht so «géchy, meint
Honegger. Viel mehr genoss er die freie Zeit
mit seiner Familie. Bis 2010, als seine Spiir-
nase eine neue Fahrte aufnahm: M2M, Ma-
chine-to-Machine-Kommunikation.

Nach zwei Jahren weg vom Business kam er
sich zu Beginn von Tracker.ch - so taufte er
sein neues Baby - vor wie in einem Hollywood-
Streifen. «lch wollte fiir Tracker wieder alle
meine Jungs aus der Agri- und Green-Zeit ha-
ben, die besten, & la Ocean's Eleven. Ich rief sie
an und alle kiindigten ihre Jobs und kamen zu
mirs, schwarmt Honegger iiber sein Team, mit
dem er schon einige Schlachten geschlagen ha-
be und auf das er sich voll verlassen konne.
Hinter Tracker.ch steht die Solution-Gruppe
mit heute rund 45 Personen, die von Honegger
als VR-Prisident und CEOQ gefiihrt wird.

liber sein Geheimrezept und Riicksehidge
Honegger hat, so scheint es, ein gutes Gespiir
fiir Trends, fiir den richtigen Zeitpunkt. Ein
(ieheimrezept dafiir hat er nicht, aber ein paar
Tipps: «Ich glaube, die grisste Kunst dabei ist,
loslassen zu kdnnen. Denn wenn alle etwas
wollen, dann werden viele (ibermii-
tig und wollen noch mehr. Das ist
aber genau das, was man nicht ma-
chen darf.» Ganz wichtig sei auch,
dass man teilen und zuhdren kin-
ne. Trotzallem gesteht Honegger
ein, dass man den richtigen Zeit-
punkt nie trifft, das sei unméglich.
Hatte Honegger nur Glick? Nein.
Es gab in seiner Karriere auch Zeit-
punkte, die falsch gewihlt waren.
2004 hatte er beispielsweise das
Gefiinl, dass das Content Filtering
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friith am Markt. «In einem solchen Fall musst

du sehr schnell den Mut haben zu sagen: Jetzt ’ IIIII IIIIIIEEHI |

hast du eine Kiste versenkt, das reicht.,» Hon-
egger hatte ihn und stellte Alpha.ch ein. «Der
Erfolg ist eines, aber man muss auch vbllig
emotionslos eingestehen konnen, wenn etwas
nicht geklappt hat.»

Leidenschaftlicher FCZ- und 28C-Fan

Mit viel Herzblut ist Honegger nicht nur im
Job, sondern auch im Sport dabei, vor allem
wenn seine Lieblings-Teams spielen. So ist er
oft an den Matches des FCZ und des ZSC anzu-
treffen. 1997 konnte sich der heute 46-Jihrige,
der bereits als Bub riesiger FCZ-Fan war, sogar
einen grossen Traum erfiillen, namlich mit der
eigenen Firma als Hauptsponsor auf den Leib-
chen des FCZ prédsent zu sein.

Auch selber ist Honegger regelmissig sport-
lich aktiv. Drei Mal die Woche qualt er sich
zuhause auf seinem Cross-Trainer. Ansonsten
ist er mit seiner Familie hdufig in der Lenzer-
heide beim Skifahren oder Biken anzutreffen.

Daneben bleibt fiir Honegger leider nur we-
nig Zeit fiir weitere Hobhys. Auch nicht mehr
fiir die Politik. 1999 stand er als Vertreter der
Internet-Partei noch zusammen mit der heu-
tigen Bundesratin Doris Leuthard auf einer
Liste fiir die Nationalratswahlen. Heute ver-
folgt er das Geschehen nur noch passiv mit.

Guido Honegger wurde im Oktober 1966 geboren
und wuchs im ziircherischen Adliswil auf. Dort
besuchte er auch alle Grundschulen. Darauf
folgten eine Lehre als Tiefbauzeichner und ver-
schiedene Weiterbildungen im Bereich Informa-
tik und Betriebswirtschaft. Danach arbeitete der
zweifache Familienvater (Sohn und Tochter) bei
der Bank Nomura, unter anderem als Teamleiter
in der EDV, bevor er 1391 als Informatik-Chef des
Schweizerischen Bauernverbandes in Brugg
seine Karriere in der IT so richtig startete. Inner-
halb des Verbandes griindete er 1995 dann den
Internetprovider Agri.ch, den er 1999 an Cable &
Wireless verkaufte. Nur zwei Jahre spater
kaufte er Agri zuriick und machte daraus im
Jahr 2001 Green.ch. 2008 entschloss sich Hon-
egger dann erneut fiir einen Verkauf und zog
sich bei Green zuriick, um nach einer kurzen
Auszeit 2010 dann als CEO und VR-Président der
Solution.ch-Gruppe wieder ins Rampenlicht zu
treten. lhren Wohn- und Lebensmittelpunkt ha-
ben der 46-Jahrige und seine Familie heute in
Riischlikon am Ziirichsee.
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